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Auf gute Nachbarschaft

Raum fir
harmonisches Miteinander
in Wohnanlagen

Buxbaum + Purkarthofer
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Wohn- und Architekturpsychologie
+

Optimierung der Gebaudesoftskills

Was bringt’s ?
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Humane Lebenswelten
schaffen sozialen
Mehrwert und

sparen Kosten.
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WAP-Erkenntnisse sind die Basis der
Gebaudesoftskills-Optimierung.

Definition: ,Gebaudesoftskills (GS) sind

e jeneGebiude-Eigéhschaften, —

die auf Gesundheit, Wahrnehmung und Verhalten
von Menschen einwirken.”
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Auf gute
Nachbarschaft !




purkarthofer<° Archicolor

marketingservices

Gemeinschaft

Sensorische
Behaglichkeit

Optimierte
Nutzung

vS. Privatheit

y<Zuhause-Gefuhl*

Ordnung
(1 &
Asthetik

Lebensphasen-

Orientierung durch Erfillung der
Wohnbedurfnisse

Erholung Aneignung
& Schutz, &

Sicherheit,
Kontrolle

Regeneration Personalisierung



Gebaudesoftskills

Licht
Naturbezug Farbe
Proportionen
Luftqualitit Baumaterialien
Ergonomie
Wasserqualitat
Wohnpsychologie
Akustik

©Archicolor, Pia Anna Buxbaum



Gebaudesoftskills

Kunstlicht
Licht

Sonnenlicht

Visuelle Ergonomie
Farbe
Stimmungsqualitat

Begriinung
Naturbezug
Aussicht

Proportionen

Okologie
Baumaterialien

Schadstoffe
Luftqualitat

Schimmel Diffusionsverhalten

Barrierefreiheit

) Beluftung
Ergonomie .

Wasserqualitat
Gesundheit

Schall
Akustik Architektur- und WohinsvchoIogie
Larm Soziale
Behaglichkeit Interaktionen

Sicherheit

©Archicolor, Pia Anna Buxbaum
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At home Immobilien, Farbkonzept: Archicolor
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Millraum _ .
Farbton Innen = 1-2 Nuancen heller!
Gute Ausleuchtung mit Bewegungsmelder

Arthur Krupp ,Viertel hoch zwei Arch. Aigner&Steinkogler Gebaudesoftskills-Optimierung: Archicolor
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GEBAUDE- In diesem Projekt :

SOFTSKILLS SEHR GUT UMGESETZT GUT UMGESETZT weniger relevant Emma-?manu_e
Begrinung  Grinraumbezug Private Freild-  Bearinung Be- | Gemeinschaftl-  Fassadenbegri- Weniger Bau- | Dachbegrinung:
und Grin-  der Wohnungen chen: Géarten, Bal- schattung der | che Freffldchen.  |nungen fir Mikro- \gunmmega- Dammwirkung,
raumbezug 100 % kone etc. Parkflichen mit  |Kinderspielplatz  |kimatische Ver- ‘lmg durch Park- |\Wasserspeiche-

100 % ‘einzelnen Béu- bessarungen ﬂbchen nung, Schutz vor
‘men Umnwedteinfiissen
Lebensqualitat Weniger Bau- F assadenbegri- T,Gemelmcmnﬂ- Begrinung der
durch private Frel- grundversiege- nungen (Schad- che Freifidchen, Nebengebdude
fachen: Hoch lung durch Vee- stofl-bindung. fam Gmnmwd(
| dichtung Lam)
Licht Ferster sind alle |grofiziigige Rau-  geringe gegen- | Blendschutzbe- medem-
deckengleich  miffnung durch  seitige Verschatl- | darf. gering oger ter
Eckfanster tung durch ver-  |[lempordr (100%
‘schobene Positio- Wohnzweck)
nierung der Ge-
béude |
Grotzigige Ver- |AuBenliegender  Kinstiche Belich- garinge Verschat-
glasungsfiichen | Sonnerschutz tung der Gemein- | tung durch ver-
und dadurch schaftsbereiche: |schobene Posito-
Wérmeschutz 'LED nierung der Nach-
targebaude 1
stalische Beechat- Stiegenhauser 1SImdard PH Ver-
tung nur im Dach- | werden mit natlni- glasung
geschoss chem Tagesicht g-Wert 0.8
Uber Glaskuppel
versorgt
Farben  Farb- und Materi- [Proportionen der |Farb-und Materl- |Farb- und Mater- feniende St Orentierung | Stédiebauiiche
alkonzept Im Au- | Bauklrper ver-  alkkonzept flr haib, alkonzept in Woh- mungsquaiitaten | durch Farbletkon- Einbindung (ber
Rerraum bessad: hellere Offentliche Berel-  nungen: Béden,  |in Riumen durch | zeplvemauem Farben
Nuancenan DG che: Boden Ge- | Verflieaungen, Tl-Farben ausgles-
und Nebengebdu- lander, Zargen, | ren, Fenster chen
den ‘Wohnungsein-
Aleinstefiungs- !Dmlda. i Hel v entfikatiorssiif-
\ ‘Mittlere Hell-Dun-  Optische Beto-  Fartreflexionen |d
merkmal dber mm kel Kontraste, nung der Woh- | der Nachbarge- tendes Farbkon-
Fassaden-Farben gebellt (Durch-  sanfte Farbdber- nungseingangs-  baude miteinbin-  zept, Individuali-
gang bel MUk l tren den sierung der Bau-
| = ___lraum) korper
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Empfehlungen
= Zugangsbeschrankung
(Glaswand / Holzlamellen)

= Gute Ausleuchtung der
Parkplatze / Gange

" Farblogistik fir
Orientierung

= |nformelle
Begegnungsbereiche
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Wann?

In der Planung
Im Bestand
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Gemeinschaft

Sensorische
Behaglichkeit

Optimierte
Nutzung

vS. Privatheit

y<Zuhause-Gefuhl*

Ordnung
(1 &
Asthetik

Lebensphasen-

Orientierung durch Erfillung der
Wohnbedurfnisse

Erholung Aneignung
& Schutz, &

Sicherheit,
Kontrolle

Regeneration Personalisierung
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= Gebadudesoftskills, Bauen in menschlichen Dimensionen
(Buxbaum, Oberzaucher, IBO Verlag)

= Mensch und Raum eine gliickliche Beziehung?
Wohnpsychologie als Planungsgrundlage fir Humanes Bauen
(Purkarthofer, Friehs, Springer Verlag)

= Humane Lebenswelten
Eine Psychologie des Wohnens und des Planens (Reichl)

= Stadtpsychologie, Handbuch als Planungsgrundlage
(Juttemann (Hrsg.), Papst Verlag)
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